BRAND STUDIO

TIPS

Fran liten kampanij till flaggskepp

Mdanga ganger startar det med en liten kampanj och insteget

Y behoéver inte vara sa stort. Exempel pa en kund ddr vi startade
\J smatt ér var numera flaggskeppskund IKEA.
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Under ett par veckor framat arbetar vi pa Brand Studio lite
extra med att lokalisera nya branscher och kunder. Vi vill

~ll

darfor & tipsa och uppmana er till att fundera kring era 4
dromkunder.

Vi har otroligt manga spdnnande kunder pd vara orter som  Boka in en stund med en Concept Manager eller slacka
vi idag varken traffat eller kanske traffat men inte fatt attin-  oss s& kan vi tillsammans prata igenom era drémkun-

vestera hos oss. Sa lat oss dréomma ihop! der och satta en idé och plan framat.




